Brubeck, lider w dziedzinie odziezy termoaktywnej, nawigzat wspoétprace z agencja
Harbingers

Brubeck, uznany lider na polskim rynku odziezy termoaktywnej, wspotpracuje z
agencjg marketingowg Harbingers. Ta synergia tgczy innowacyjnosc¢ i doswiadczenie
obu firm, co ma na celu dalsze umacnianie pozycji Brubeck na rynku oraz
optymalizacje ich dziatan marketingowych.

Brubeck, znany z wysokiej jakosci produktow, ktére zapewniajg komfort i wydajnosc
w ekstremalnych warunkach, od lat cieszy sie uznaniem wsréd klientéw
poszukujgcych odziezy termoaktywnej. Wspotpraca z Harbingers, ktéra rozpoczeta
sie juz kilka miesiecy temu, obejmuje szeroki zakres dziatan, w tym Analityke,
Performance SEO, SEM oraz Content Marketing.

Gtownym celem tej wspotpracy jest optymalizacja i zwiekszenie efektywnosci
dziatan Performance. Harbingers, wykorzystujgc swoje doswiadczenie i podejscie,
ma za zadanie nie tylko zwiekszy¢ widocznos¢é marki Brubeck w internecie, ale
réwniez przyczynic sie do wzrostu sprzedazy i zasiegu marki.

Jestesmy niezwykle podekscytowani wspotpracg z Brubeck. To marka, ktora przez lata
wypracowata sobie pozycje lidera w branzy odziezy termoaktywnej, a teraz, dzieki
naszym wspolnym dziataniom, bedziemy mogli jeszcze bardziej rozwingc¢ jej potencjat
na rynku. Nasze doswiadczenie w zakresie Performance Marketingu potaczone z
innowacyjnoscig Brubeck, stworzy idealne warunki do osiggniecia wyznaczonych
celow — komentuje Michat Stadler — Senior Sales Executive w Harbingers.

Z kolei przedstawiciel Brubeck wyraza swoje zadowolenie z tej wspodtpracy: Juz od
samego poczatku naszej wspotpracy bylismy pod wrazeniem tego, jak Harbingers
stucha naszych potrzeb i dynamicznie reaguje, jednoczesnie dostosowujgc dziatania
do biezacych potrzeb rynku. Partner ma Sswietne podejscie do kreowania
innowacyjnych strategii marketingowych, ktdre idealnie wspotgraja z naszymi celami i
wartosciami jako marki. Warto podkreslic, ze ta wspdtpraca to nie tylko
zaangazowanie i relacje, ale takze profesjonalizm i umiejetnos¢ skutecznego
dostarczania oczekiwanych przez marke rezultatow — moéwi Weronika Osrodek,
kierownik ds. marketingu i e-commerce w Brubeck.



