Vokato od wrzeSnia 2020 r. wspotpracuje z

#GameChangers Harbingers

Harbingers juz prawie 3 lata wspoétpracuje z Vokato. Planujgc wspdlne dziatania na
miesigce wakacyjne 2022 roku, krakowska agencja skupita sie na dwdch kluczowych
wskaznikach. Pierwszym z nich byto uzyskanie przychodéw na poziomie 150% w

poréwnaniu do roku ubiegtego, a drugim osiggnigcie ROAS na poziomie minimum 700%.

Biorgc pod uwage wyzwania, jokimi byly silna konkurencja oraz trudna sytuacja
gospodarczaq, tj. zwigkszajqcy sie poziom inflacji, wrastajgce ceny produktéw oraz kryzys
gospodarzy, zespdt #GameChangers stawit im czota. Dzigki odpowiednio podjetym
dziataniom, ktére miaty na celu budowanie solidnego wizerunku marki Vokato, udato
spetni¢ sig zatozone cele. W ramach zaproponowanych rozwigzah krakowska agencja
postawita na szerokg weryfikacje dziatan konkurencji, precyzyjne targetowanie reklam do
wczesniej przygotowanych grup odbiorcow oraz wykorzystanie kanatéw na platformach

Facebook, Instagram oraz Pinterest.

Docelowe zatozenia zostaty przekroczone, a osiggniete wyniki wptywajqg na wysoki poziom
satysfakcji ze wspodtpracy z obydwu stron. Vokato osiggneto przychéd w miesigcach
wakacyjnych na poziomie Srednio 165% wzgledem przychoddw z poprzedniego roku, a

Sredni ROAS wynidst w tym samym okresie 1025%.

Moja opinia na temat wspétpracy Vokato z agencjq Harbingers jest bardzo pozytywna.
Biorqgc pod uwage niesprzyjajgce okolicznoSci w kraju i na Swiecie, trzeba przyznaé, ze KPI
byty ambitne, ale agencja zdotata je zrealizowaé dzieki odpowiednio przygotowanym i
wdrozonym dziataniom. Weryfikacja dziatan konkurencji, precyzyjne targetowanie reklam
do okreSlonych grup odbiorcéw oraz wykorzystanie kanatéow na platformach Facebook,
Instagram | Pinterest okazaty sie skutecznymi narzedziomi w budowaniu solidnego

wizerunku marki Vokato.



Osoby odpowiedzialne za kampanie ze strony agencji wykazaty sie wysokq wiedzq i
umiejetno$ciami w dziedzinie marketingu. Osiqgniete wyniki, tj. przychéd na Srednim
poziomie 165% w porédwnaniu do roku poprzedniego i ROAS na poziomie 1025% w
strategicznym czasie, przekroczyty oczekiwania i sq powodem do zadowolenia ze strony

Vokato.

Planowane dalsze dziatania majgce na celu umacnianie pozycji marki Vokato sq
dowodem na to, ze agencja Harbingers nie poprzestaje na dotychczasowych
osiqgnieciach i dgzy do ciqgtego doskonalenia swoich dziatan. Wspédtpraca z tq agencjq
jest bardzo owocna dla Vokato i z pewnosciq polecitbym jq innym firmom, poszukujqgcym
skutecznych rozwiqzan w dziedzinie marketingu. [Sebastian Kunikowski, E-commerce

Manager]

Zespot #GameChangers nie poprzestaje na laurach. Wraz z Vokato planowane sq dalsze
kroki, ktére majg na celu umacnianie sity brandu, aby vokato.com byto niezmiennie

kojarzone z meblami nowoczesnymi i komfortowymi.



