Nowosci z ekosystemu Google - kluczowe zmiany w strategiach PPC

W obliczu rosnqcej konkurencji i zmieniajgcych sie wymagan rynku, jednym z
najwazniejszych narzedzi, ktére umozliwia firmom osigganie lepszych wynikow w
kampaniach PPC, jest sztuczna inteligencja (Al). Zgodnie z najnowszymi danymi,
Al nie jest juz opcjqg, ale absolutng koniecznosciq, jesli firmy majg utrzymac
konkurencyjnos¢ i skutecznie adaptowac sie do dynamicznych warunkow.

Trendy rynkowe i zachowania konsumentow

Rynki e-commerce w Polsce rosng w szybkim tempie. Prognozy wskazujqg na
wzrost o 72% w 2025 roku, a sprzedaz online wzrosta o 12,4% r/r, przy czym
sprzedaz transgraniczna zanotowata jeszcze wigkszy wzrost — o 25,2% rfr.
Kluczowym trendem, ktéry wytania sie z analiz, jest rosnqca potrzeba "Value
Shopping” — konsumenci stawiajg na zakup wartosciowych produktéw, co ma
ogromny wptyw na sposéb planowania kampanii marketingowych.

Rewolucyjne narzedzia kreatywne i innowacje w YouTube

Google wprowadza takze przetomowe narzedzie — VEO 3, model Al do
generowania wideo z tekstu, ktére pozwala na tworzenie materiatdbw wideo o
jakosci niemal kinowej. Jest to przyktad jak Al wptywa na rozwdj medidw w
reklamie, umozliwiajgc bardziej efektywne tworzenie treSci. Z kolei platforma
YouTube wprowadza funkcje Open Call w BrandConnect, ktora umozliwia
tatwiejszg wspdbtprace marek z twércami treSci, co znaczgco zwigksza zasieg i
angazowanie odbiorcow.

Ekspertyza w Al jako przewaga konkurencyjna

Z danych Google i Boston Consulting Group wynika, ze agencje marketingowe sq
Srednio o 35% bardziej zaawansowane w wykorzystaniu Al w marketingu niz
reklamodawcy. Wspbiczesne podejsScie do marketingu, oparte na Al, daje firmom
mozliwos¢ szybszej adaptacji do rynku, personalizacji ofert, pomiaru ROl w czasie
rzeczywistym i optymalizacji dziatan reklamowych.

Odpowiadajgc na pytanie, jaki jest klucz do szybszej adaptacji do wymagan
rynku i lepszego ROl w kampaniach PPC — zdecydowanie korzystanie z Al, ktére
obecnie nie jest juz opcjq, ale koniecznosSciq, zeby zdoby¢ przewage rynkowq —
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Whioski strategiczne

Al staje sig fundamentem skutecznych kampanii PPC. To narzedzie, ktére pozwala
nie tylko na optymalizacje dziatah w czasie rzeczywistym, lecz takze na
personalizacje ofert i lepsze dopasowanie tresci do potrzeb konsumentéw. Firmy,
ktére zainwestujg w Al, zyskajg przewage konkurencyjnq, zwigkszq efektywnosé
swoich kampanii i przyspieszq adaptacje do ciggle zmieniajgcego sie rynku.

Zrédta:

e Think with Google: Advertising Agency Partnership Al Adoption
e Think with Google: CMO Al Adoption Survey

e YouTube Trends Report

e Google Cloud: VEO 3 Public Preview
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