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Sztuczna inteligencja zmienia internet. Firmy muszq wiedziec,
jak Al prezentuje ich marke

W ostatnich miesigcach sztuczna inteligencja (Al) coraz $mielej wkracza do
codziennego korzystania z internetu. Narzedzia takie jak ChatGPT, Gemini,
Perplexity czy Google Al Overviews nie tylko odpowiadajg na pytania
uzytkownikdw, ale coraz czesciej filtrujg i selekcjonujg tresci, ktére zostang
zaprezentowane w wynikach wyszukiwania lub w gotowych podsumowaniach. To
rewolucyjna zmiana, ktéra w widoczny sposéb wptywa na to, jak firmy i ich
produkty pojawiajg sie w sieci.

Do niedawna gtdbwnym celem dziatah SEO byta optymalizacja pod kgtem
tradycyjnych wyszukiwarek — takich jok Google czy Bing. Jednak wraz z rozwojem
generatywnej Al zmienia sie nie tylko sposéb wyszukiwania informaciji, ale takze
rola samych treSci. Coraz czesciej uzytkownik zamiast klasycznej listy wynikéw
otrzymuje odpowiedZ wygenerowanq przez algorytm sztucznej inteligencji, ktory
sam wybiera, jakg marke lub produkt zarekomendowac.

Nowy obszar — Generative Engine Optimization (GEO)

Na te zmiane odpowiada Generative Engine Optimization, czyli GEO. GEO polega
na optymalizaciji tresci internetowych i serwiséw w taki sposbéb, by byly nie tylko
widoczne dla tradycyjnych wyszukiwarek, ale przede wszystkim czytelne,
cytowane i rekomendowane przez modele generatywnej Al. Obejmuje to zarbwno
monitorowanie obecnos$ci marki w odpowiedziach generowanych przez Al, jok i
analizowanie, ktére fragmenty sq przez te systemy wykorzystywane, czy tresci sq
technicznie dostepne dla algorytmow oraz czy struktura strony i publikacji utatwia

sztucznej inteligencji poprawne interpretowanie i cytowanie marki.

- W tej chwili Al nie tylko przeszukuje internet, ale aktywnie selekcjonuje i
podsumowuje tresci, czesto decydujgc za uzytkownika, z jakimi markami sie
zetknie. Firmy muszq by¢ Swiadome tego, jak sq pokazywane przez modele Al, bo
to coraz wazniejszy element komunikacji z klientemm - komentuje Michat
Sznurkowski, SEO Expert w Harbingers.

Dlaczego monitorowanie obecnosci w odpowiedziach Al jest dzis tak wazne?
Jak wskazujg analizy branzowe, narzedzia generatywne coraz czesciej stajqg sie



gtobwnym Zzrédtem rekomendaciji i opinii, na ktérych bazujg konsumenci. Jezeli
marka nie kontroluje tego, jak jej treSci sq wykorzystywane i prezentowane przez
Al, moze tatwo straci¢ przewage konkurencyjng — lub nawet zosta¢ catkowicie
pominieta w najwazniejszych kanatach dystrybuciji informacii.

Co nalezy monitorowac w kontekscie sztucznej inteligencji?

Kluczowe jest S§Sledzenie, czy i w jaoki sposbb marka pojawia sie w
podsumowaniach oraz rekomendacjach generowanych przez Al. Warto
sprawdzag, jakie fragmenty treSci sq cytowane, czy publikowane materiaty sq
zrozumiate dla algorytméw jezykowych i czy techniczne aspekty strony (np.
sposdb tadowania tresci przez JavaScript) nie blokujg widocznoéci dla botéw Al.
Istotne jest takze analizowanie, jakie pytania i zagadnienia zwigzane z markq sqg
prezentowane przez modele jezykowe, a takze czy publikowane tredci sq aktualne i
zgodne z zasadami jakosci, ktére coraz mocniej sq egzekwowane przez algorytmy
Al

Regularna optymalizacja tresci pod kgtem modeli jezykowych przynosi firmom
wymierne korzySci. Umozliwia lepsze zarzgdzanie wizerunkiem, zwigksza szanse na
obecno$¢ w rekomendacjach Al i pozwala szybciej reagowaé na zmiany w
trendach wyszukiwania. Dla biznesu oznacza to nie tylko wigkszq kontrole nad
informacijq, ale takze realnqg mozliwos¢ pozyskiwania nowych klientow.

— W najblizszym czasie obecno$¢ marki w odpowiedziach generowanych przez
sztucznq inteligencje bedzie réwnie istotna jak wyniki w klasycznym Google. To
jeden z kluczowych kierunkéw rozwoju cyfrowego marketingu. Dla firm oznacza to
koniecznos¢ nie tylko monitorowania, ale takze aktywnego dostosowywania tresci

do nowych algorytméw i technologii — podkresla SEO Expert z Harbingers.

Zmiany zachodzqce w sposobie wyszukiwania informacji przez Al to dla firm
wyzwanie, ale tez szansa na skuteczniejsze budowanie przewagi rynkowe;.
Eksperci radzg, by juz dzi§ wdrozy¢ regularny monitoring obecnosci marki w
odpowiedziach generowanych przez sztucznq inteligencje i na biezgco
aktualizowaé tresci, ktére mogq by¢ zréodtem informacji dla modeli jezykowych.
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