Koniec z powracajgcymi widzami na YouTube. Nowy podziat
publicznosci odmieniq strategie tworcow i marek

YouTube ogtosit wprowadzenie przetomowej zmiany w systemie analityki
(YouTube Studio). Platforma rezygnuije z dotychczasowej metryki "powracajgcych
widzoéw’, ktéra przez lata byta podstawqg dla tworcdw i marek miedzy innymi do
oceny efektywnosci kanatdw. W jej miejsce pojawia sie znacznie bardziej
szczegbtowy podziat widzow na trzy kategorie, dajgcy precyzyjniejszy obraz tego,
kto naprawde tworzy spoteczno$€ wokét kanatu.

Wedtug nowych metryk, widzowie dzieleni sq teraz na trzy grupy:

e Nowi widzowie (New viewers) — osoby, ktoére po raz pierwszy odwiedzajq
kanat w wybranym okresie.

e Okazjonalni widzowie (Casual viewers) — uzytkownicy, ktorzy oglgdali
treSci od jednego do pigciu miesiecy w ostatnim roku, lecz robig to
nieregularnie.

¢ Stali widzowie (Regular viewers) — widzowie, ktérzy wracali do kanatu przez
co najmniej szeS§¢ miesiecy w ciggu ostatnich 12 miesigcy. To grupa
uznawana przez YouTube za najbardziej zaangazowanq i lojalng.

Branzowi eksperci podkreslajg, ze zmiana ta ma strategiczne znaczenie zaréwno
dla twoércow, jak i dla firm oraz reklamodawcdédw. Wysoki odsetek statych widzéw
wskazuje na autentyczno$€ i zaangazowanie spotecznosci wokdt kanatu — co
moze byC wazniejsze niz liczba subskrypcji czy pojedynczych, viralowych

sukcesow.

— To do$¢ drastyczna zmiana, ktéra pozwala twércom i marketerom precyzyjniej
ocenic¢ lojalnoS¢ swojej widowni. Dzieki nowym segmentom tatwiej zidentyfikowac,
czy nasz kanat rzeczywiScie buduje trwatq spoteczno$¢, czy tylko notuje
krotkotrwate wzrosty zasiegu. Dla firm i marek to cenna informacja przy wyborze
partneréw do wspdtpracy oraz ocenie wartoSci kanatu — komentuje Borys
Marushchak, Performance Manager w Harbingers.

Nowy podziat umozliwia bardziej Swiadomg optymalizacije strategii contentowych.
Twércy mogq zidentyfikowag¢, czy majq problem z utrzymaniem uwagi widzow, czy
ich treSci przyciggajg przede wszystkim nowych i okazjonalnych odbiorcéw.



Wysoki udziat statych widzow jest dzi§ sygnatem nie tylko skutecznej strategii, ale i
potencjatu biznesowego kanatu.

YouTube, oprécz nowych danych, sugeruje tez narzedzia do budowania lojalnosci
- w tym regularno$¢ publikaciji, wykorzystanie karty ,Spoteczno$¢”, interakcje w
komentarzach czy organizowanie transmisji na zywo i premier. Dla marek i
reklamodawcéw to jasny znak, by przy wyborze partnerstw kierowa¢ sie nie tylko
liczbq subskrypciji, ale przede wszystkim realnym zaangazowaniem spotecznosci.

- Coraz wigkszq wage majq nie te kanaty, ktére gromadzq przypadkowych
widzéw, ale te, ktére potrafiq ich zatrzymaé i budowaé autentycznq, regularnie
powracajqcq spotecznos$é¢. — dodaje Marushchak.

Zmiany w analityce YouTube wpisujq sie w szerszy trend obserwowany na wielu
platformach — od liczenia zasiggu do budowania i mierzenia zaangazowania. Dla
tworcdw to szansa na skuteczniejsze zarzqdzanie kanatem i dostosowanie tresci
do oczekiwanh lojalnej publicznosci, a dla marek — mozliwos¢ lepszej oceny
potencjatu wspdtprac z influencerami i twércami wideo.
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