Lepsza monetyzacja dla wydawcéw i ultra-lokalne prognozy dia
reklamodawcéw od Google

Google wprowadza dwie przetomowe zmiany, ktére majg na celu uproszczenie
procesu reklomowego oraz usprawnienie dziatania zarbwno wydawcéw, jak i
reklamodawcéw. Dwie nowe aktualizacje skierowane do wiascicieli stron oraz
specjalistdw od marketingu dajg im potezne narzedzia do bardziej precyzyjnego i
efektywnego zarzgdzania przestrzeniq reklamowq i kampaniami.

Dla wydawcéw — koniec z pustymi przestrzeniami reklamowymi w AdSense

Kazdy wiasciciel strony internetowej, ktéry korzysta z AdSense, zna bdl
.niewykorzystanych miejsc na reklamy'. Czesto zdarza sig, ze na stronach
pojawiajq sie puste przestrzenie, w ktérych system nie moze znalez€ odpowiedniej
reklamy. Efekt? Strona nie generuje przychodéw z tej czesci witryny.

Z pomocq przychodzi Google, ktére wprowadza nowq funkcje — Wypetnij puste
reklamy na stronie. Jesli system nie znajdzie odpowiedniej reklamy, w pustych
miejscach zaczng sie pojawiac¢ sugestie dopasowane do kontekstu strony. Dla
bloga kulinarnego bedzie to np. ,przybory kuchenne” lub ,sktadniki do pieczenia”,
ktére po kliknigciu wyswietlg reklamy displayowe zwigzane z tymi tematami.

Borys Marushchak — Performance Marketing Manager z Harbingers komentuje
— Nowa funkcja Google to krok w strone eliminacji marnotrawstwa przestrzeni
reklamowej. Dzigki niej wydawcy bedq w stanie generowaé przychody z migjsc,
ktére wczesniej byty martwe.

Funkcja ta zostanie automatycznie uruchomiona dla wszystkich wydawcéw w
ciggu najblizszych 30 dni (od lipca 2025), a uzytkownicy bedq mieli mozliwos¢ jej
wytgczenia w ustawieniach, jesli zajdzie taka potrzeba. To krok ku lepszej
monetyzacji, pozwalajgcy zwigkszy¢ przychody nawet z dotychczas

niewykorzystanej przestrzeni.
Dla reklamodawcéw — Keyword Planner z ultra-lokalnymi prognozami

Google Keyword Planner, narzedzie niezbedne dla kazdego reklamodawcy,
przechodzi istotne zmiany. Do tej pory prognozy byty do$€¢ ogdine, teraz jednak
reklomodawcy otrzymajg narzedzie pozwalajgce analizowaé potencjat
wyszukiwan w znacznie bardziej precyzyjny sposdb. Keyword Planner zyskat



nowe funkcje umozliwiajgce prognozowanie skutecznosci stow kluczowych z

podziatem na konkretne miasta i urzqgdzenia.

Ta zmiana ma ogromne znaczenie zwtaszcza dla firm lokalnych, takich jak
restauracje czy ustugi mechaniczne, ktére chcq targetowaé okresSlone regiony.

Dzigki temu narzedziu reklamodawcy moggq teraz:

e Prognozowaé zapytania wedtug miasta i regionu — czy to dla mechanika
w Krakowie, czy restauracji w Sopocie, teraz mozesz doktadnie sprawdzi¢

potencjat wyszukiwan w wybranej lokalizaciji.

e Andlizowaé zapytania wedtug urzqgdzenia — sprawdzenie, na jakich
urzqdzeniach (desktop, tablet, smartfon) uzytkownicy czesciej szukajq
ustug, pozwala na skuteczniejsze zarzqdzanie kampaniami i precyzyjniejsze

alokowanie budzetdéw.
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To prawdziwa rewolucja w planowaniu kampanii lokalnych. Precyzyjne dane
pozwalajg na optymalizacje wydatkéw i lepsze dopasowanie oferty do lokalnych
rynkéw — podkresla Borys Marushchak z Harbingers.

Mniej marnotrawstwa, wiecej inteligenciji

Te zmiany sq sygnatem, ze Google stawia na kontekst i lokalizacje jako kluczowe
czynniki w przysztoSci reklamy internetowej. Z jednej strony, aktualizacja dla



wydawcow daje szanse na maksymalizacje przychoddéw z kazdej czesci witryny, z
drugiej strony, reklomy oparte na twardych danych i precyzyjnej lokalizacji
umozliwiajq lepsze planowanie kampanii.

Borys Marushchak zaznacza — Ignorowanie tych trendéw to jak zostawianie
pieniedzy na stole. Wydawcy i reklamodawcy, ktoérzy nie skorzystajq z nowych
narzedzi Google, mogq straci¢ duzq czes$¢ potencjalnych zyskéw.

Google dostarcza narzedzia, ktére umozliwiajg maksymalizacje zyskéw zaréwno z
monetyzacji tresci, jak i z tworzenia precyzyjnych kampanii marketingowych.
Wydawcy i reklamodawcy muszg dostosowaé sie do tych trenddéw, aby nie
zostawi€ pieniedzy na stole.



