45% budzetow na influenceréw jest marnowana — nowe dane alarmujqg!

Influencer marketing ro$nie w sitg, ale nowe dane wskazujg na powazny problem.
Wedtug najnowszego raportu CreativeX az 45% budzetdw na promowane tresci
twoércoéw w ekosystemie Meta jest nieskuteczne. Eksperci ostrzegajg, marki Slepo

wierzqg w ,autentyczno$¢”, zapominajqc o fundamentach skutecznej reklamy.

W 2024 roku globalne wydatki na influencer marketing przekroczyty 24 miliardy
dolaréw. To historyczny rekord i jednocze$nie, jak pokazuje najnowsza analiza
CreativeX, ogromne pole strat. Raport oparty na 1,6 miliona reklam i 2 miliardach
dolaréw wydatkdw ujawnia, ze niemal potowa Srodkdw przeznaczonych na
wspotprace z twdércami nie przynosi oczekiwanych rezultatéw.

Rynek influenceréw przypomina dzi§ gorqczke ztota. Kazdy chce zdqzy¢ przed
koncem fali, ale kiedy spojrzymy na dane, widzimy, ze emocje czesto wygrywajq z
rozsqdkiem. Raport CreativeX jest jak kubet zimnej wody. Pokazuje, ze
autentyczno$¢ to za mato. Jesli marki nie nauczq sie tqczy¢ jej z zasadami
efektywnej komunikacji, bedq po prostu przepala¢ budzety — komentuje Borys
Marushchak, Performance Marketing Manager w Harbingers.

CreativeX zidentyfikowat 3 gtdwne przyczyny marnotrawstwa w kampaniach z

influencerami:

1. Brak marki na poczgtku wideo - tylko 51% reklam pokazuje marke w ciggu
pierwszych 3 sekund, cho¢ to kluczowy moment, zanim uzytkownik
przewinie dale;j.

2. Ignorowanie bezpiecznych stref ekranow — jedynie 3% reklam tworcow jest
dostosowanych do interfejsow platform takich jak Instagram czy TikTok.

3. Nieoptymalna diugos¢ materiatdow wideo — mniej niz potowa tworcéw
stosuje sie do rekomendaciji dtugosci tresci.

Zastosowanie tych trzech zasad moze zwigkszy€ wskaznik ukohczenia oglgdania
reklam nawet o 20% i obnizy¢ koszty kampanii. Raport zwraca tez uwage na
pozytywy. Influencerzy majg naturalne wyczucie formatu i potrafig humanizowaé
treSci, co zwigksza oglgdalno$¢ o 38% oraz uzywa¢ dzwigku narracyjnie, co
podnosi wskaznik obejrzenia catego wideo o 26%.
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