Podwéjna zmiana w Google Ads — najwigeksza aktualizacja strategii
stawek od dekady i nowa warstwa rekomendaciji!

Google ogtasza przetom w $wiecie performance marketingu. Nowa funkcja ,Smart
Bidding Exploration”, ktéra jest dostgpna w kampaniach korzystajgcych ze
strategii Docelowy ROAS (tROAS), ma byé, wedtug zapowiedzi Google, najwiekszq
aktualizacjqg strategii ustalania stawek od ponad dziesieciu lat! Z drugiej strony
pojawia sie subtelna, ale praktyczna zmiana interfejsu — nowa ikona przy wyniku
optymalizacji, ktéra dostarcza rekomendaciji ,w locie”, bez koniecznosci
przechodzenia do osobnej zaktadki.

Smart Bidding Exploration to koniec sztywnego ROAS-u i poczqtek eksploraciji

Nowa funkcja pozwala reklamodawcom ustawi¢ tzw. ,tolerancje docelowego
ROAS”, czyli procentowy margines, w ktérym system moze testowac zapytania
odbiegajgce od ustalonego celu tROAS. Dzieki temu algorytm uzyskuje przestrzef
do eksplorowania nowych zrédet konwersji, ktére wczesniej byty pomijane jako
zbyt ryzykowne lub kosztowe. Jak ttumaczy Google, funkcja pozwala docieraé¢ do
uzytkownikow z innym kontekstem intencji zakupowej. Dla przyktadu: kampania
kredytdbw hipotecznych, ktéra dotgd pojawiata sie tylko na frazy czysto
transakcyjne, moze teraz testowo wyswietla¢ sie rowniez na zapytania takie jak
.Jak kupi€ dom?”, ktére sq potencjalnie mniej konwertujgce, ale z wysokim
diugoterminowym potencjatem.

Nowa opcja dostgpna jest zarébwno na poziomie kampanii, jak i portfolio strategii.
Jej wdrozenie postepuje stopniowo, coraz wigcej kont uzyskuje dostep do funkcji w
panelu Google Ads.

To bardzo potrzebna ewolucja w systemie stawek. Smart Bidding Exploration
moze pomoéc markom, ktére utknety w miejscu - ich kampanie osiqgajq
dobre wyniki, ale nie majq juz jak rosnq¢. Google daje nam teraz mozliwo$¢é
kontrolowanego wyjscia poza schemat, ale tylko wtedy, gdy mamy odwage
i wiedze, jak to dobrze rozegra¢ - komentuje Borys Marushchak,
Performance Marketing Manager w Harbingers.



Wedtug danych Google, wstepne testy pokazaty wzrost konwersji nawet o 20%
przy tym samym koszcie. To bez wagtpienia kuszqce, ale kazda automatyzacija
wiqze sie z ryzykiem utraty kontroli.

To nie jest funkcja typu ,ustaw i zapomnij”. Zalecam zaczyna¢ od niskiej
tolerancji, na przyktad 10-15%, zeby monitorowac nie tylko ROAS, ale réwniez
jakos¢ pozyskiwanych konwersji i leadéw. Skalowanie nie ma sensu, jesli nie
przektada sie na jakoS¢ sprzedazy. Smart Bidding Exploration to potezne
narzedzie, ale ostatecznie to analityczne i strategiczne kompetencje zespotu
marketingowego zdecydujq, czy przyniesie realny zysk — podkresla ekspert
zHarbingers.

Nowa ikona przy wyniku optymalizacji to wygoda czy ryzyko

uproszczenia?

Réwnolegle Google wprowadza niezapowiedziang zmiane w interfejsie, przy
wyniku optymalizacji w kampaniach pojawita sie nowa ikona, ktéra wyswietla
rekomendacje bezposrednio po najechaniu kursorem. Nie trzeba juz klikac i
przechodzi¢ do zaktadki ,rekomendacje”. System wysSwietla sugestie natychmiast,
np. ,Doddq;j sitelinki, by zwigkszy& CTR” lub ,Zwieksz budzet kampanii”.

Cho¢ to drobna zmiana wizualna, moze wptynq¢ na workflow specjalistow.

To bez wagtpienia przyspiesza prace, ale widze tez ryzyko: ta tatwosé moze
prowadzi¢ do wdrazania podpowiedzi bez refleksji. A przeciez Wynik
Optymalizaciji to narzedzie Google — nie naszego klienta. Jego celem nie jest
nasz wynik biznesowy, tylko wydanie budzetu - ostrzega Borys
Marushchak.

Obie zmiany pokazujg, w jakim kierunku zmierza Google Ads. System staje sie
coraz bardziej proaktywny, podsuwa rozwigzania, sugeruje kierunki, testuje nowe
podejscia. Ostatecznie to cztowiek — specjalista, analityk, strateg — musi te decyzje

zrozumiec i wtasciwie wykorzystag.



	Podwójna zmiana w Google Ads — największa aktualizacja strategii stawek od dekady i nowa warstwa rekomendacji! 

