Al Max dla wyszukiwarki — od chaotycznej
ekspansiji do strategicznego sukcesu

Google uruchomito wersje beta Al Max — nowego typu kampanii w wyszukiwarce
opartej na sztucznej inteligencji. To rozwigzanie moze znaczgco wptyngé na sposdéb
prowadzenia dziatah reklamowych w Google Ads, oferujgc automatyczne
rozszerzanie zasiegu i eksploracje nieoczywistych intencji uzytkownikoéw. Pierwsze
testy wskazujqg jednak, ze wraz z nowymi mozliwoSciami pojawiajqg sie tez istotne
wyzwania.

Al Max poszerza emisje reklam nie tylko na nowe frazy, ale réwniez na powigzane
lokalizacje i jezyki. Przyktadowo, kampania ustawiona na konkretne miasto moze by¢
wyswietlana w innych regionach, a reklama w jezyku polskim — uruchamiana na
zapytania w jezykach obcych. Dodatkowo system chetnie siega po ogdine i
jednowyrazowe hasta, ktére nie zawsze generujq wartosciowy ruch.

"Al Max to narzedzie, ktdre redefiniuje sposdb eksplorowania rynku w kampaniach
wyszukiwarkowych” — komentuje Borys Marushchak, Performance Marketing
Manager w Harbingers. — “Zamiast opierac sie wytqcznie na precyzyjnych
dopasowaniach, algorytm testuje szeroki wachlarz intencji uzytkownikoéw, réwniez
tych dotgd nieuwzglednianych. W odpowiednich rekach moze to by¢ skuteczna
droga do odkrywania nowych zrédet ruchu i budowania Swiadomosci marki.”

W pierwszych tygodniach dziatania kampanie z wykorzystaniem Al Max generujqg
wiecej kliknie€, ale ich jakos¢ jest zmienna. System znajduje sie nadal w fazie
intensywnego uczenia sie i wymaga regularnej kontroli. W praktyce oznacza to
koniecznoS&c¢:

e codziennej analizy raportdw wyszukiwanych haset,
e rozdzielenia budzetéw dla Al Max i tradycyjnych kampanii,
e przemys$lanego zarzqgdzania wykluczeniami stéw kluczowych.

“To narzedzie moze by¢ réwnie dobrze testem nowej funkciji, jak i formg badania
rynku w czasie rzeczywistym. Dla marek, ktére potrafiq szybko reagowaé na dane i
dostosowywac strategie, Al Max otwiera mozliwo$§¢ wejécia w howe segmenty, zanim
zrobi to konkurencja” — dodaje Marushchak.

Al Max dostepny jest w ograniczonym zakresie jako testowa funkcja Google Ads.
Cho¢ nadal pozostaje narzedziem eksperymentalnym, wiele wskazuje na to, ze moze
wyznaczy¢ nowy kierunek w rozwoju zautomatyzowanych kampanii w wyszukiwarce.



