Meta, Linkedin i Instagram zmienia analityke, czy to odmieni strategie
marketingowg?

W ostatnich tygodniach platformy spotecznoSciowe, takie jok Metaq, LinkedIn oraz
Instagram, ogtosity znaczqce zmiany w sposobie analityki danych. To krok w
strone gtebszej analizy efektywnosci dziatah marketingowych, ktéry z pewnosciq
wptynie na strategie przedsigbiorcéw i specjalistdbw od marketingu.

Meta upraszcza metryki, zrezygnuj z wyswietlen, postaw na Views

Meta (Facebook i Instagram) wprowadzita istotng zmione w zakresie
raportowania wynikdw — zamiast rozdziela¢ rézne metryki, takie jak wyswietlenia
wideo, impresje postdow czy liczba fandw, teraz wszystkie dziatania majg by¢
mierzone jednolitq miarg — Views. Zmiana ta sprawia, ze analityka staje sie
prostsza. Teraz tatwiej poréwnaé efektywnos¢ réznych formatdw tresci i skupic sie
na tych, ktére naprawde angazujg odbiorcow. Taki system z pewnosciq uprosci

raportowanie i poprawi zrozumienie realnych wynikdw kampanii.

LinkedIn, analiza diugoterminowego wptywu

LinkedIn wprowadza powiadomienia analityczne wysytane automatycznie 3 i 7 dni
po opublikowaniu postu. Zawierajg one kluczowe dane na temat wyswietlen,
odwiedzin profilu oraz liczby nowych obserwujgcych. Dzigki tej funkcji marketerzy
uzyskajg petniejszy obraz efektywnosci swoich postéw w dtuzszej perspektywie, co
pozwoli na optymalizacje tresci i bardziej trafne podejmowanie decyzji.

Instagram, mierzenie gtebszego zaangazowania przez screenshoty

Instagram, pod przewodnictwem Adama Mosseriego, bada mozliwosE
wprowadzenia nowej funkcji $ledzenia screenshotéw. To pomogtoby mierzy¢, jak
czesto uzytkownicy zapisujg nasze tresci, co moze by¢ istotnym wskaznikiem
gtebszego zaangazowania. Zmiana ta pozwoli na lepsze zrozumienie ,ciemnego
zaangazowania” (dark social), ktére wczesniej umykato tradycyjnym metrykom.
Firmy mogtyby tatwiej oceni¢, ktore treSci sg naprawde wartoSciowe i chetnie
zapisywane przez uzytkownikéw.

Zmiany te, mimo Ze techniczne, sygnalizujq fundamentalnqg zmiane w podejsciu
do analityki. Konczy sie era pustych metryk, ktére tatwo zmanipulowad.



Zaczynamy mierzy¢ realnq warto$¢ dziatann marketingowych i ich rzeczywisty
wptyw na biznes. Wprowadzenie ujednoliconej metryki Views przez Meta, analizy
dtugoterminowego wptywu na LinkedIn oraz mozliwo$¢ Sledzenia screenshotow
na Instagramie zmieniajq sposéb, w jaki marketerzy powinni analizowaé dane.
Warto tez zaczqgé projektowaé tresci z myslg o ich screenshot-wartosci.
Infografiki, poradniki czy kody promocyjne mogq przyciggac uzytkownikéw do
zapisywania tresci na swoich urzqdzeniach. Nawet jesli metryka screenshotéw nie
zostanie wdrozona, taki sposéb myslenia moze znaczqgco poprawi¢ jakoS¢ tresci i
zwigkszy¢ ich zaangazowanie — komentuje Borys Marushchak, Performance
Marketing Manager w Harbingers.
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