Nowosci w Google — dwa nowe rozwigzania poprawiajgce efektywnosc

kampanii w Search i YouTube

Google rozpoczeto faze pilotazowq dwédch kluczowych usprawnieh w ekosystemie

Search i YouTube, ktére majg zwigkszy€ skuteczno$€ kampanii w poczgtkowych

etapach lejka sprzedazowego. Zmiany wykorzystujq petniejsze dane o Sciezkach

uzytkownikéw oraz wprowadzajg mechanizmy stabilizujgce koszty w okresie nauki

algorytmow.

Nowe testy Google obejmujq:

Journey Signal Model w Search

Model Journey Aware Bidding analizuje sygnaty z catego lejka, takze te,
ktére nie generujg konwersji, by lepiej przewidywa¢ wartoSciowe dziatania
uzytkownikdbw. Pozwala to precyzyjniej ocenia€ intencje zakupowe i
podejmowac trafniejsze decyzje biddingowe.

Funnel Mapping Setup dla reklamodawcow

Aby Google mogto wykorzysta¢ peten potencjat danych, reklamodawcy
muszqg odwzorowaé wszystkie etapy Sciezki uzytkownika i oznaczy€ je jako
konwersje. Nastepnie wybierajg jeden kluczowy wskaznik KPI, jako cel
optymalizacji, a pozostate sygnaty stajg sie¢ wsparciem dla modelu bez
ingerenciji w jego gtéwnq strategie.

Retroaktywne korekty kosztéw w YouTube (Demand Gen tCPA — Beta)

W kampaniach Demand Gen rozliczanych w modelu tCPA, Google moze
automatycznie obnizy¢ koszty, jesli poczqtkowe wyniki sqg stabsze od
prognoz. System moze korygowa¢ wydatki wstecznie, w zaleznoSci od tego,
jak przebiega faza nauki.

Kryteria kwalifikacji

Z testbw mogqg korzystac jedynie konta o stabilnej strukturze konwersiji i
poprawnym trackingu. Mechanizm korekty kosztéw nie jest gwarantowany,
moze zosta¢ uruchomiony tylko dla wybranych dni lub kampanii, co
pozwala Google zabezpiecza¢ budzety w momentach najwigkszej
niepewnosci.



Google coraz mocniej przenosi ocene skutecznosSci na petny lejek i bierze
wspdbtodpowiedzialnoS¢ za wyniki we wczesnych etapach kampanii. To
Swietna informacja dla marketeréw pracujgcych z dtugimi procesami
decyzyjnymi, szczegblnie w e-commerce premium czy B2B. Mniej
zmiennos$ci i bardziej przewidywalne koszty pozyskania to realne wsparcie w
skalowaniu biznesu — dodaje Borys Marushchak, Performance Marketing
Manager w Harbingers.

Testy potwierdzajg strategiczny zwrot Google w strone gtebszego
modelowania podrdozy klienta i bardziej partnerskiego podejScia do
zarzqdzania ryzykiem na wczesnych etapach optymalizacji. Jesli faza
pilotazowa przebiegnie pomysSinie, rozwigzania mogqg sta¢ sie nowym
standardem dla kampanii opartych o cele akwizyciji.

Zrédta:

Google Ads Help, beta docs (Demand Gen Target CPA).

Google tests ‘Journey Aware Bidding’ to optimize Search campaigns”’,
Search Engine Land.



	 

