Adobe przejmuje Semrush - nowy etap walki o widoczno§¢ marek w
generatywnych wyszukiwarkach

Adobe ogtosito zawarcie wigzqcej umowy o przejeciu Semrush w transakcji
gotébwkowej o wartosci okoto 1,9 mid dolaréw. Semrush, jeden z najwazniejszych
globalnych graczy w obszarze SEO i GEO, ma wzmocni¢ ekosystem Adobe o

rozwiqzania niezbedne w erze wyszukiwania generatywnego.

Wedtug Adobe, po integracji oba podmioty dostarczq marketerom petny obraz
widocznosSci marki, w wyszukiwarkach, na witasnych kanatach, w social mediach,
w LLM-ach oraz w szerokim ekosystemie internetu. Adobe podkresla, ze jest to
odpowiedz na zmiang zachowan konsumentdw, ktorzy coraz czesciej informacje i
rekomendacje zdobywajq poprzez modele generatywne, takie jak ChatGPT czy
Gemini.

Anil Chakravarthy, President Digital Experience Business w Adobe, zwraca
uwage, ze marki, ktére nie adaptujg sie do nowych zachowan uzytkownikéw,
ryzykujq utrate widocznosci, skomentowat to:

Widoczno$¢é marki jest przeobrazana przez generatywnq Al, a marki, ktére nie
wykorzystajq tej szansy, ryzykujq utrate znaczenia i przychoddw. Razem z
Semrush odblokowujemy GEO jako nowy kanat wzrostu obok SEO, zapewniajqc
wiekszq widoczno$é, zaangazowanie klientéw i konwersje w catym ekosystemie.

NajSwiezsze dane Adobe Analytics pokazujg, ze ruch z platform generatywnych na
amerykanskie strony retail zwiekszyt sie o 1200% r/r, co potwierdza rosnqcq role
GEO jako strategicznego kanatu widocznosci dla marek .

Semrush odnotowat 33% wzrost ARR w segmencie enterprise i wspotpracuje m.in. z
Amazonem, TikTokiem oraz JPMorganChase. Adobe podkresla, ze to potgczenie
pozwoli markom skuteczniej rozumie¢, jak sq prezentowane w wynikach

generatywnych, tradycyjnych oraz na wtasnych kanatach cyfrowych .

Takie przejecie to duza zmiana w Swiecie narzedzi dla marketerédw. Dodanie
rozwiqzan SEO i zarzqdzania widocznosciq marki do pakietu Adobe to mocny
sygnat, ze zaréwno SEO, jak i widocznoS¢ w kontekscie chatbotow sq dzis istotne
dla wielu firm. OczywisScie nie bez powodu, zmienia sie punkt startowy
uzytkownika, coraz czeSciej zaczyna sie on od ChatGPT czy innych rozwiqzan



generatywnej Al, zamiast klasycznego wyszukiwania w Google Search. GEO
przestato by¢ tylko ciekawostkq, a staje sie nowym obowiqgzkowym obszarem dla
marketeréw, fuzja ta jest Swietnym przyktadem tego trendu. Potqczenie Adobe i
Semrush daje realnq szanse wielu marketerom na dostep do kluczowych danych
o ich marce w ramach jednego ekosystemu i tym samym zwigksza ich
SwiadomoS$¢. To z kolei duza szansa dla firm, ktére zajmujq sie obszarem
SEO/GEO.

- komentuje Piotr Michalak, Head of SEO & GA, Harbingers

Transakcja zostata zatwierdzona przez zarzqdy obu spdtek i oczekuje na zgody
regulacyjne oraz decyzje akcjonariuszy Semrush. Ponad 75% udziatowcdw juz

zadeklarowato poparcie dla przejecia.

Zrédto: Adobe to Acquire Semrush
https://news.adobe.com/news/2025/11/adobe-to-acquire-semrush



