Google Search z rekordowym wynikiem i pierwszymi reklamami w Al Mode -
rewolucja w wyszukiwaniu i monetyzacji

Google ogtosit, ze w IV kwartale 2025 r. przychody z wyszukiwarki osiggnety $63,07
mld, co oznacza 17% wzrost rok do roku. To najwyzszy wynik od dtuzszego czasu i
wyrazny sygnat, ze zaawansowane funkcje oparte na sztucznej inteligencji majg
realny wptyw na korzystanie z wyszukiwarki.

Podczas konferencji wynikowej przedstawiciele Alphabet ujawnili, ze uzytkownicy
korzystajgcy z Trybu Al (Al Mode) generujg zapytania trzykrotnie dtuzsze niz w
tradycyjnych wyszukiwaniach, a spora czes¢ z nich prowadzi do kolejnych
pytan i interakcji. To wiasnie ten dtuzszy i bardziej ztozony charakter zapytah
tworzy nowe przestrzenie do monetyzacji. Google testuje obecnie reklamy
wysSwietlane bezposrednio pod odpowiedziami Al, a takze pilotaz programu Direct
Offers, ktéry ma dawaé reklomodawcom mozliwos€ pokazywania ofert
promocyjnych dla uzytkownikédw gotowych do zakupu bezposrednio w Al Mode.

Jak podkreslit Philipp Schindler, Chief Business Officer Google, nowy sposéb
wyszukiwania generuje zasoby reklamowe tam, gdzie wczes$niej trudno byto je
efektywnie umiesci¢é, co moze oznacza¢ dotarcie do bardziej ztozonych intencji
zakupowych i informacyjnych niz kiedykolwiek wcze$niej. Komunikaty Google
pokazujq, ze obrany kierunek tqczenia klasycznej wyszukiwarki z rozwigzaniami
opartymi na Al realizuje zatozone cele. Chodzi nie tylko o dtuzsze utrzymanie
uzytkownika w wyszukiwarce, ale takze o stworzenie przestrzeni dla nowych

formatoéw reklamowych.

Tradycyjne SEO musi wiec ewoluowac, treSci powinny by¢ nie tylko
dopasowane do wynikbw organicznych, ale takze zrozumiate, cytowane i
rekomendowane przez systemy Al. Zadowolenie Google z wprowadzonych
zmian sugeruje, ze ten kierunek zostanie z nami na dtuzej. Kluczowe dla
dziatan SEO bedzie zatem dostosowanie sie do zmian wprowadzanych przez
najpopularniejszq w Polsce wyszukiwarke oraz do tego, jak zmieniajq sie
zachowania uzytkownikéw. Obok krbtkich, schematycznych zapytan coraz
czesciej pojawiajq sie zapytania typu long tail, a sam sposbéb korzystania z
wyszukiwarki wyraznie sie zmienia. - komentuje Marcin Wqtroba, Senior
SEO Specialist, Harbingers.



Zmiany zapowiedziane przez Google potwierdzajqg, ze wyszukiwarka wchodzi
w nowq faze napedzanq przez Al i konwersacyjne doswiadczenie
uzytkownika. Dla specjalistbw SEO i marketerdw to czas na aktywng
adaptacje strategii i optymalizacje pod nowy sposdb dostarczania
wartosciowych odpowiedzi z wykorzystaniem Al Mode.

Co to oznacza dla branzy marketingowej i reklamodawcow?

e Nowe formaty reklam — Al Mode to nie tylko statyczne linki reklamowe, ale

kontekstowe, dynamiczne prezentacje ofert, dostgpne bezposrednio w

odpowiedziach Al.

e Giebsze intencje uzytkownika — zapytania konwersacyjne mogq ujawniac

bardziej precyzyjne potrzeby, co z kolei daje reklamodawcom wigksze pole

do trafienia w moment decyzyjny.

e Nowe KPI i metryki — klasyczne mierniki kliknie€ mogq straci¢ czesc

znaczenia, a ich miejsce zajmujq dane o interakcji z odpowiedziami Al i

konwersjach bezposrednio z Al Mode.

e Wiecej zero click search — widoczna jest tendencja spadkowa dla przejs¢

na strony internetowe z wyszukiwarki na rzecz podsumowania Al.
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