Google Ads rozszerza narzedzia kontroli danych i testowania
kreatywnosci — kolejny krok w automatyzacji kampanii

Google kontynuuje strategiczne inwestycje w ulepszenia platformy reklamowe;j,
ktére majg na celu zwigkszenie transparentnosci danych i jakoS¢ optymalizacii
kampanii. Najnowsze funkcje ogtoszone w systemie Google Ads to:

1. Nowy Diagnostics Hub dla potgczeh danych - centralny panel, ktéry
monitoruje stan integracji danych konwersji, CRM i tagowania oraz
alarmuje o btedach, ktére mogq zaburza¢ automatyczne ustalanie stawek i
raportowanie.

2. Wbudowane A[B-testy zasobéw w kampaniach Performance Max (beta)
— narzedzie pozwalajgce bezposrednio w kampanii porobwnywaé dwa
zestawy zestawdw kreacji, dzielgc ruch i analizujgc efektywnos¢
poszczegdlnych assetow.

Te aktualizacje wpisujg sie w trend, w ktéorym Google Ads przeksztatca sie z
zestawu narzedzi operacyjnych w platforme zorientowanq na dane i
eksperymentowanie, co pozwala zespotom marketingowym monitorowac i
aktywnie optymalizowa¢ joko$€ danych i kreatywno$¢ kampanii.

Diagnostics Hub — ochrona danych i stabilnos¢ konwersiji

Nowos$¢ w sekcji Data Manager w Google Ads to dedykowany panel diagnozujgcy
potqczenia danych konwersji. System oznacza ich stan etykietami, a takze
raportuje btedy - od ztych formatéw danych po odrzucone potqczenia CRM.
Nawet drobne btedy integracji mogq prowadzi¢ do zafatszowania pomiardw, co z
kolei negatywnie wptywa na automatyczne ustalanie stawek i optymalizacje
kampanii. Diagnostics Hub to narzedzie, ktére pozwala szybciej wykrywal i
naprawiac problemy.

Performance Max z natywnym A/B-testingiem zasobéw



Dotychczas testowanie réznych wersji kreacji kreatywnych w kampaniach
Performance Max wymagato czgsto osobnych eksperymentéw lub manualnej
rotacji assetdédw. Google pracuje nad wbudowang funkcjg A/B Testing, ktéra
pozwala w obregbie jednego asset group rozdzieli€ ruch pomigdzy zestaw ,control”
i ,treatment”.

Kluczowe korzysci:

e Mozliwos¢ poréwnania zestawdw kreacji bez tworzenia osobnych kampanii.

e Kontrolowany podziat ruchu i jasne metryki, ktére pomagajq podejmowac
decyzje o wdrozeniu zwycigskich assetow.

e Mniejsze ryzyko bteddw strukturalnych przy testowaniu zasobow.

Nowe narzedzia Google Ads to odpowiedz na realne wyzwania pracy z danymi i
kreatywnosciq w kampaniach performance. Diagnostics Hub daje nam wglqd,
ktérego wczesniej brakowato, szybciej widzimy problemy z przeptywem danych i
mozemy je eliminowaé, zanim wptynq na jako$¢ optymalizacji i algorytmy
automatycznego ustalania stawek. Z kolei wbudowany A/B-testing assetéw w
Performance Max to duzy krok naprzéd. Do tej pory testowato sie kreacje w
sposob posredni lub mniej kontrolowany. Teraz mamy narzedzie, ktére formalizuje
eksperymentowanie kreatywne wewnqtrz kampanii — to realna warto$¢ dla
zespotdw, ktére chcq dziata¢ szybciej, bardziej systemowo i na bazie danych.
Patrzqc szerzej, te zmiany potwierdzajq, Ze platforma nie tylko automatyzuje
kampanie, ale coraz bardziej wspiera profesjonalne zarzqdzanie nimi na poziomie
technicznym i strategicznym - komentuje Tomasz Welc, Performance Marketing
Team Leader w Harbingers.
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