Topical authority to za mato. Nowe zasady widocznosci w Al Search zmieniajg
SEO

Rozwéj wyszukiwarek opartych o Al redefiniuje sposéb, w jaki marki zdobywajqg
widoczno$¢€. Jak pokazuje najnowsza analiza opublikowana przez Search Engine
Land, samo topical authority nie wystarcza, by zosta¢ wybranym przez LLMYy.
Eksperci wskazujq, ze w erze Al Search kluczowe staje sie nie tylko to, czy marka
pokrywa temat, lecz takze czy zostaje wybrana jako zrédto odpowiedzi.

Dotychczasowe podejscie do SEO koncentrowato sie na budowaniu topical
authority poprzez rozbudowe tresci, strukture serwisu i pokrycie tematyczne.
Jednak ten model opisuje jedynie co zostato zbudowane, a nie dlaczego dana
treS¢ zostaje wybrana. Systemy wyszukiwania oparte na Al nie nagradzajqg juz
samej obecnosci tresci. Zamiast tego przeprowadzajqg proces selekcji, w ktorym
wybierajg konkretne odpowiedzi sposréd wielu dostepnych Zrédet. To
fundamentalna zmiana z modelu rankingowego przechodzimy do modelu
wyboru.

Topical ownership — nowy paradygmat

Z tego powodu konieczne jest rozszerzenie podejscia o koncepcje topical
ownership, ktéra obejmuje trzy kluczowe warstwy:

e coverage (pokrycie tematu),
e architecture (struktura informaciji),
e position (pozycja w procesie wyboru).

O widocznosci w Al Search nie decyduje juz sama jakoS¢ tresci, ale to, czy strona
wygrywa proces selekcji. System nie losuje odpowiedzi, poréwnuje dostepne
zrodta i wybiera te, ktére najlepiej spetniajq jego kryteria. Co sktada sie na pozycje
W procesie wyboru?

e Temporal position (Pozycja w czasie) — kto pierwszy sformutowat dang
teze lub opisat zjawisko (premia za bycie pionierem).

e Hierarchical position (Pozycja hierarchiczna) - uznanie w branzy przez
innych ekspertéw i réwiesnikdow (np. bycie wskazywanym jako gtéwne
zrodto wiedzy).



e Narrative position (Pozycja narracyjna) - bycie w centrum rozmoéw o
danym temacie. Jak ujgt to autor: Wszystkie drogi prowadzq do Rzymu, a Ty
jestes Rzymem. To sygnaty ptyngce z zewnaqtrz: cytowania przez badaczy,
wzmianki w mediach czy wystgpienia na konferencjach.

W efekcie dwie strony o podobnym poziomie merytorycznym mogqg osiggac
zupetnie rbézne rezultaty, jedna zostanie wykorzystana jako Zrédio, druga
pozostanie niewidoczna.

Al wybiera, nie tylko indeksuje

Moment selekcji nastepuje na etapie, w ktorym system Al wybiera kandydatéw do
odpowiedzi sposrdd wszystkich zaindeksowanych tresSci. To przesuniecie akcentu z
indeksacji na selekcje zmienia sposéb myslenia o SEO i widocznosci.

Komentarz eksperta: Topical authority przestaje by¢ przewagq konkurencyjng, a
staje sie warunkiem wejscia do gry. W Al Search to nie wystarczy, zeby istnie¢ w
indeksie, trzeba wygra¢ proces selekcji. Z naszej perspektywy oznacza to zmiane
podejscia do strategii SEO. mniej skupienia na samej produkcji treSci, a wiecej na
budowaniu sygnatdw, ktére zwiekszajq szanse wyboru przez systemy Al. Mogq to
by¢ interesujgce dane, zestawienia i poréwnania, badania wtasne. — komentuje
Marcin Wgtroba, SEO Senior Specialist w Harbingers.

Konsekwencje dla rynku

Zmiana ta wpisuje sie w szerszy trend transformacji wyszukiwania. Al nie tylko
prezentuje wyniki, ale coraz czesciej je syntetyzuje i wybiera zrodta, z ktérych
korzysta. Dla marek oznacza to konieczno$¢ przejscia od strategii by¢ widocznym
do strategii by¢ wybieranym.
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