Pomelli od Google dostgpne w Polsce. Al pomoze
firmom tworzy¢ kampanie zgodne z markqg

Google udostepnito Pomelli uzytkownikom w Europie, w tym w Polsce. To
eksperymentalne narzedzie Al stworzone przez Google Labs we wspdbtpracy z
Google DeepMind, ktére analizuje strong internetowq firmy i pomaga tworzyé
materiaty marketingowe spdjne z jej stylem, jezykiem i identyfikacjq wizualng.
Narzedzie jest dostepne w jezyku angielskim.

Pomelli byto wczes$niej dostepne w publicznej wersji beta m.in. w Stanach
Zjednoczonych, Kanadzie, Australii i Nowej Zelandii. Od 21 kwietnia 2026 roku z
narzedzia mogq korzystaC takze uzytkownicy w Unii Europejskiej, Islandii,
Liechtensteinie, Norwegii, Szwajcarii i Wielkiej Brytanii. Rozwigzanie powstato z
myslg przede wszystkim o matych i Srednich firmach, ktére chcqg szybciej
przygotowywaé materiaty promocyjne, ale nie zawsze majg dostgp do
rozbudowanego zespotu marketingowego, graficznego czy strategicznego.
Pomelli ma wspiera¢ tworzenie treSci do medidéw spotecznoSciowych, reklam,

stron internetowych oraz materiatéw produktowych.

Jak dziata Pomelli?

Uzytkownik podaje adres strony internetowej firmy, a Pomelli analizuje jej
zawartoS¢ i tworzy tzw. Business DNA — profil marki obejmujgcy m.in. ton
komunikacji, kolory, fonty i obrazy. Na tej podstawie narzedzie proponuje pomysty
kampanii albo pracuje na bazie promptu wpisanego przez uzytkownika. Nastepnie
generuje gotowe kreacje, ktére mozna edytowac i pobra¢ bezposrednio w Pomelli.
Google rozwija tez funkcje przydatne w e-commerce. Photoshoot pozwala
zmienia€ proste zdjecia produktéw w bardziej profesjonalne ujecia studyjne lub
lifestyle’'owe, wykorzystujgc kontekst marki oraz model generowania obrazéw
Nano Banana.

Co to oznacza dla firm?



Pomelli pokazuje, ze Al coraz czeSciej nie tylko generuje pojedyncze teksty czy
grafiki, ale zaczyna wspieraé caty proces marketingowy: od analizy marki, przez
pomyst kreatywny, po przygotowanie materiatdw do kampanii.

Pomelli to ciekawy sygnat dla rynku, ale nie zastepstwo dla strategii
marketingowej. Narzedzia Al coraz cze$ciej nie tylko generujq grafiki, ale prébujg
rozumie¢ marke, jej jezyk, estetyke i oferte. To moze by¢ realne wsparcie dla
mniejszych firm, zwtaszcza na etapie szybkiego tworzenia pierwszych wariantéw
materiatbw. Warto jednak pamietaé, ze automatyzacja nie naprawi stabej
strategii, niespéjnej komunikacji ani nieuporzqgdkowanych danych produktowych.
Jesli marka nie ma jasno okreSlonego pozycjonowania, tonu komunikacji i zasad
pracy z kreacjq, Al moze tylko szybciej powiela¢ chaos. Dlatego w 2026 roku
przewage bedq mie¢ firmy, ktére potgczq automatyzacje z kontrolq jakoSci,
spdjnosciq marki i dobrze przygotowanym zapleczem danych. Najwazniejsze
pytanie nie brzmi dzi§ czy korzysta¢ z Al ale czy mamy wystarczajgco
uporzqdkowanq marke, dane i procesy, zeby Al pracowato na naszq korzyS¢ —
komentuje Tomasz Welc, Performance Manager w Harbingers.
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