Google porzgdkuje SEO w erze Al. Walka ze spamem, koniec FAQ rich results i
nowe wytyczne dla Al Search

Google w ostatnich dniach opublikowat i zaktualizowat kilka istotnych komunikatéw
dotyczgcych przyszioSci widocznosci organicznej. Wspdblny wniosek jest jeden, Google
coraz wyrazniej odcina sie od hackédw pod Al i przypomina, ze fundamentem widocznoSci
nadal pozostajqg jakoSciowa treS€, techniczna dostepno$E serwisu i uzytecznosS¢ dla
uzytkownika.

Najwazniejsza zmiana dotyczy polityk antyspamowych. Google doprecyzowat, ze spamem
moze by¢ nie tylko manipulowanie klasycznymi rankingami, ale réwniez préba wptywania
na generatywne odpowiedzi Al w Google Search, w tym Al Overviews i Al Mode. W
aktualnej wersji dokumentacji Google wskazuje, ze spamem okre§lane sq techniki stuzgce
oszukiwaniu uzytkownikdw lub manipulowaniu systemami wyszukiwarki, w tym proéby
manipulowania odpowiedziami generowanymi przez Al. Google zaprzecza, ze widocznosé
w Al Search jest poza zasiegiem dziatan SEO. Przeciwnie, w oficjalnym poradniku
podkresla, ze podstawowe dobre praktyki SEO nadal majg znaczenie, poniewaz
generatywne funkcje Google Search sq oparte na gtdwnych systemach rankingowych i
jakoSciowych wyszukiwarki.

Al Search nie zastepuje SEO. Zmienia sposob, w jaki
SEO musi pracowaé

W nowym poradniku Google wyjasnia, jak generatywne funkcje wyszukiwania korzystajq z
treSci dostgpnych w indeksie. Jednym z opisanych mechanizmdw jest RAG, czyli
retrieval-augmented generation. W praktyce oznacza to, ze systemy Google mogq
wykorzystywaé aktualne, zaindeksowane strony internetowe, aby tworzyé bardziej
wiarygodne odpowiedzi i pokazywaé linki do zrodet wspierajgcych dang informacije.

Drugim istotnym mechanizmem jest query fan-out. Model moze generowaéc zestaw
powigzanych zapytan, aby lepiej odpowiedzie¢é na pierwotne pytanie uzytkownika.
Zbiega sie to z informacjg o zakonczeniu wyswietlania wynikdéw z FAQ rich results, co tylko
podkresla konsekwencje dziatah grupy Alphabet. Google jednoczesnie ostrzega, ze
tworzenie duzej liczby stron wylqcznie po to, aby przechwyci¢ kazdg mozliwg wariacje
zapytania lub manipulowaé odpowiedziami generatywnymi, moze naruszac polityki
antyspamowe. To oznacza, ze sama produkcja tresci pod kazdq fraze staje sie coraz mniej
skutecznym kierunkiem. Google wskazuje, ze wigksze znaczenie bedzie miata tresé
niegeneryczna, ekspercka i realnie pomocna dla odbiorcy. W dokumentacji podkresliono,



ze unikalny, wartoSciowy content moze mie¢ wigkszy wptyw na obecnoS¢ strony w
generatywnych wynikach wyszukiwania niz wigkszo$€ innych dziatah opisanych w
poradniku.

Google ucina popularne mity o optymalizacji pod Al

W oficjalnym poradniku wskazano, ze dla Google Search nie trzeba tworzy€ specjalnych
plikbw typu lims.txt, dzieli¢ treSci na mate chunki, pisaé w specjalnym jezyku pod Al ani
dodawa¢ specjalnego schema.org wytgcznie z myslg o generatywnych odpowiedziach.
To nie oznacza, ze techniczne SEO traci znaczenie, wrecz przeciwnie. Google podkresla, ze
sposob, w jaki wyszukiwarka odnajduje, przetwarza i indeksuje strony, nadal jest
podstawq tego, czy treS¢ moze pojawié si¢ rowniez w doswiadczeniach generatywnych.
Znaczenie majg wiec m.in. crawlability, indeksacja, jakoS¢ strony, dobre doswiadczenie

uzytkownika, obstuga JavaScriptu czy ograniczanie duplikaciji treSci.

Koniec FAQrich results w Google

Réwnolegle Google wygasza wsparcie dla FAQ rich results. Od 7 maja 2026 roku wyniki
rozszerzone FAQ nie pojawiajq sie juz w Google Search. W czerwcu 2026 Google wycofa
FAQ search appearance, raport rich result i wsparcie w Rich Results Test, a w sierpniu 2026
usunie obstuge FAQ rich result w Search Console APl. W praktyce oznacza to, ze
oznaczanie sekcji FAQ danymi strukturalnymi przestaje by€ sposobem na uzyskanie
dodatkowej powierzchni w wynikach Google. Same sekcje pytan i odpowiedzi nadal mogq
mie¢ warto$¢ dla uzytkownika, contentu i konwersji, ale nie powinny by¢ juz traktowane
jako narzedzie do zdobywania FAQ rich result w SERP-ach.

Ostatnie komunikaty Google pokazujq, ze klasyczne SEO zdecydowanie nie
znika, ale konczy sie etap prostych sztuczek pod widoczno$¢. W Al Search
wygrywaé bedq marki, ktére potrafiq budowaé wiarygodne, eksperckie i
dobrze uporzqdkowane Zrédta informacji. To oznacza wigksze znaczenie
strategii contentowej, autorytetu marki, jakosci danych, technicznego SEO |
realnej uzyteczno$ci treSci. Jesli Al ma cytowaé, rekomendowaé Ilub
wykorzystywac¢ informacje ze strony, musi mie¢ z czego korzysta¢ i musi ufac
temu Zrédtu Znakomicie sprawdzq sie twarde dane, rzetelne zestawienia i
recenzje od osbb, ktére posiadajq autorytet w danej dziedzinie. Perspektywa
dziatan Off-site réwniez sie zmienia. Nie chodzi juz tylko o pozyskanie linka do
strony. . Coraz wazniejsze bedzie to, czy marka jest obecna w catym
ekosystemie informacji, tj. w poradnikach, porédwnaniach, rankingach,
opiniach, materiatach eksperckich, danych produktowych, video i tresSciach,

ktére odpowiadajq na realne pytania klientéw. SEO w erze Al staje sie mniej



mechaniczne, a bardziej strategiczne i eksperckie - komentuje Marcin

Wagtroba, SEO Senior Specialist w Harbingers.
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