Harbingers oficjalnym Partnerem Marketingowym TikToka w Polsce
Agencja Harbingers uzyskała oficjalny status TikTok Marketing Partners. To kolejny etap rozwoju współpracy Harbingers z TikTokiem, po wcześniejszym dołączeniu do programu TikTok Shop Partners.

 
 Agencja znalazła się w gronie nielicznych partnerów posiadających autoryzację TikToka w zakresie wspierania marek w planowaniu i realizacji działań marketingowych na platformie. Potwierdzenie statusu partnera dostępne jest w oficjalnym katalogu TikTok Marketing Partners: https://partners.tiktok.com/directory. Status ten potwierdza kompetencje Harbingers w obszarze strategii, kampanii reklamowych oraz wykorzystywania potencjału TikToka w budowaniu wyników biznesowych. 
TikTok stał się jednym z kluczowych kanałów komunikacji dla marek, które chcą docierać do nowych grup odbiorców i budować zaangażowanie poprzez krótkie formaty wideo. Skuteczna obecność na platformie wymaga dziś nie tylko znajomości narzędzi reklamowych, ale również zrozumienia zachowań użytkowników, specyfiki contentu oraz sposobów łączenia działań kreatywnych z celami biznesowymi.
Partnerstwo potwierdza kompetencje Harbingers w zakresie tworzenia strategii obecności marek na TikToku, planowania kampanii, optymalizacji działań reklamowych oraz wykorzystywania danych do osiągania lepszych rezultatów.
– Otrzymanie statusu Partnera Marketingowego TikToka w Polsce to dla nas ważne wyróżnienie i potwierdzenie kompetencji, które rozwijamy w obszarze marketingu cyfrowego. TikTok aktualnie jest jednym z najszybciej rozwijających się platform reklamowych, szczególnie w branży e-commerce i wymaga od marek połączenia kreatywności, wiedzy o użytkownikach oraz skutecznego wykorzystania narzędzi marketingowych. Naszym celem jest pomaganie klientom w budowaniu obecności na platformie w sposób przemyślany, oparty na danych i nastawiony na realne efekty biznesowe – mówi Tomasz Welc, Performance Marketing Manager w Harbingers.
Partnerstwo z TikTokiem jest kolejnym etapem rozwoju Harbingers w obszarze marketingu cyfrowego. Agencja konsekwentnie rozwija kompetencje, które pomagają markom skuteczniej wykorzystywać platformy społecznościowe do budowania relacji z odbiorcami i realizacji celów biznesowych.
